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COMO POCOS PAÍSES EN EL MUNDO, CHILE TIENE LA
VENTAJA COMPARATIVA DE CONTAR CON SUELOS, CLIMA Y
CONDICIONES SANITARIAS PARA PRODUCIR UN GRANO DE

EXCELENTE CALIDAD, ES POR ELLO QUE SU DEMANDA
EN EL EXTRANJERO SIGUE CRECIENDO.

EDICIÓN ESPECIAL

LOS DESAFÍOS DE APROAVENA//POR QUÉ SEMBRAR ESTE CEREAL //SU IMPORTANCIA AGRONÓMICA Y NUTRICIONAL
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Roberto Espinoza, encargado zonal de Producción y Negocios Tecnológicos

“La avena ha pasado a jugar un papel
preponderante en la rotación de cultivos”

“
Desde el punto de vis-
ta nutricional la avena
es una de las fuentes
más importantes de fi-
bra, vitaminas del

complejo B, betaglucanos y pro-
teínas de los cereales para ali-
mentación que tenemos disponi-
bles. Su amplia versatilidad en
nuestra dieta la hacen compati-
bles con el desayuno, comida,
cena y postres en fáciles y diver-
sas preparaciones”, sostiene Ro-

Precisamente debido a estos
atributos es que Inia desde hace
más de 40 años ha estado en un
constante desarrollo por mejorar
este cultivo.
“Inia ha estado liderando el de-

sarrollo de variedades. En 2014
lanzó la primera avena rica en
betaglucanos, hoy el compromi-
so sigue en ambas líneas, en no
solo desarrollar avenas compe-
titivas sino también atractivas
desde el punto de vista nutricio-
nal”, explica.

ANÁLISIS DE
LA TEMPORADA
Durante la última cosecha los

productores se quejaron de los
bajos precios, luego de varios
periodos al alza. En este ámbi-
to, Espinoza, explica que efecti-
vamente durante 3 temporadas
hubo un significativo crecimien-
to en el valor comercial de la
avena en el mercado interno, in-
cluso sobrepasando los registros

berto Espinoza, encargado Zo-
nal de Producción y Negocios
Tecnológicos de Inia.
Espinoza, precisa que, de igual

forma, en la agronomía, su apor-
te es clave. “Ha pasado a jugar
un papel preponderante en la ro-
tación de cultivos, por el aporte
sanitario de los suelos (atenua-
dor de mal de pie) y los costos de
producción que los hacen más
accesible que otros cultivos co-
mo raps y trigo”.

En 2014 Inia lanzó la primera avena rica en
betaglucanos. Hoy, asegura el experto, el com-
promiso sigue no solo para desarrollar avenas
competitivas sino que también atractivas des-

de el punto de vista nutricional.
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históricos del año 2008 cuando
sobrepasó los $200/Kg; sin em-
bargo durante la segunda mitad
del año 2021: “el temor de un po-
sible quiebre interno y de no po-
der satisfacer la demanda tanto
interna como exportación, hizo
que los poderes de compra tuvie-

se hicieron las primeras expor-
taciones a Europa del este y
Asia, las cuales continúan cre-
ciendo. Lo importante de este
gran paso, es que se ha afianza-
do en el tiempo y no solo con
productos como la avena pela-
da o groat, si no con productos
de mayor valor como la avena
en hojuela, hojuelas saboriza-
das y harinas no convenciona-
les”, concluye.

ran que salir en busca de avena
a Norteamérica, situación que
marcó un quiebre y los precios
en cosecha volvieran a los regis-
trados antes del 2018 que se si-
tuaron en torno a los $150/kg”.
El experto recalca que: “si bien

esto ha hecho disminuir la inten-
sión de siembra, hay poderes de
compra que están incentivando
la siembra a través de distintas
herramientas, como contratos

con fijación temprana de precios
y apoyo en la compra de insu-
mos para siembra lo cual podría
revertir esta tendencia”.

QUÉ SE VIENE
Sobre el futuro de este cultivo,

Roberto Espinoza, precisa que
el alto costo de los fertilizantes e
insumos para cultivos cuya ficha
técnica es de alto valor como el
trigo y raps, la posibilidad de fi-

jación de precios en torno a los
$200/kg a la cosecha y la im-
portancia agronómica que esta
revierte en la rotación de culti-
vos, podría incentivar a los pro-
ductores a volver a repensar su
estrategia de siembra.
En cuanto a las exportaciones,

el profesional de Inia, advierte
que: “el interés por la avena chi-
lena crece año a año, es así co-
mo hace un par de temporadas

“
Inia ha estado lideran-
do el desarrollo de va-
riedades. En 2014 lan-
zó la primera avena ri-

ca en betaglucanos,
hoy el compromiso si-

gue en ambas líneas, en
no solo desarrollar ave-
nas competitivas sino

también atractivas des-
de el punto de vista nu-

tricional”.

Roberto Espinoza Guarda,

encargado zonal de Producción y Negocios

Tecnológicos
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Javier Heredia, presidente de la Asociación de Procesadores de Avena

“Una de nuestras tareas es dar a conocer
la avena chilena a todos los mercados”

A
proavena (Asociación de
Procesadores de Avena)
se formó en 2021, desde
entonces haestado focali-
zada en propiciar el culti-

vodeavenaenel país e impulsar su
consumo.Así loprecisa supresiden-
te, JavierHeredia,quiensostuvoque
ladecisióndeasociarse respondea
la ideade formarunaunidaddepro-
cesadores de este cereal que permi-
ta sumar fuerzas para lograr un ma-
yor desarrollo del sector avenero en
su conjunto.
Esta asociación gremial tiene den-

tro de sus objetivos promover el me-
joramiento, optimización y desarro-
llo de las actividades que son fre-
cuentesyasociadasal rubrodelpro-
cesamiento industrial de este gra-
no, y está compuesta hasta ahora
por siete empresas procesadoras,
cubriendo un total del orden del
65%de laproduccióndeproductos
terminados como,avenapeladaes-
tabilizada, hojuelas y harinas y ba-
rras de cereales.
Javier Heredia, en conversación

con Campo Sureño, explicó la im-
portancia de este cultivo para el pa-
ís, el por qué es considerado un su-
peralimento y las razones de su alta
demanda en el mercado internacio-
nal (Latinoamérica). El dirigente gre-
mial también analizó el mercado in-
terno y remarcó que queda mucho
por crecer. En esta materia indicó
que falta una mayor promoción y,
justamente, uno de los desafíos de
Aproavena es crear una marca sec-
torial que permita ampliar los hori-
zontesde losproductoresyprocesa-
dores nacionales.

-¿Qué importancia tiene la
producción de avena para la
economía nacional y regio-
nal?
-En relación con la importancia de

laproducciónnacionalpodemosse-
ñalarque laavenaesel segundoce-
real mas sembrado en nuestro país,
superando las 110.000 hectáreas
durante la temporada recién pasa-
da, de esta superficie la región de
La Araucanía presenta un porcenta-
je de siembra superior al 70% de la
superficie nacional.
Por esta clara razónel cultivode la

avenarepresentaun lugarde impor-

rantesen lasúltimas temporadas,ya
que pueden provocar problemas al
cultivo.

La sequía se ha transformado en
unade lasprincipales variables que
afecta negativamente al cultivo. De-
bemos considerar que la avena es
altamente demandante de agua du-
rante el periodo de llenado de gra-
nos (mediados de noviembre a me-
diados de diciembre) el cual afecta

CAMPO SUREÑO

tanciaparaeldesarrolloeconómico
de losagricultoresdenuestra región
y el país.
Desde el punto de vista de la pro-

duccióne industrializaciónde laave-
na, podemos indicar que a nivel re-
gional, se encuentra concentrada
mas del 75% de la industria nacio-
nal, con lo cual el cultivo presenta
una gran preponderancia en nues-
tra región.

-¿Qué problemas enfrenta
la producción de avena en
Chile?
-Sin lugar a dudas el problema

agronómico más relevante que en-
frenta el cultivo de la avena en nues-
tropaís, tienerelacióndirectacon las
distintas variables climáticas que se
puedanpresentarencada tempora-
da, siendo la sequía y las altas tem-
peraturas factores muy preponde-

El dirigente gremial analizó el escenario
actual que enfrenta la producción de avena,

así como también planteó los desafíos de
la organización que lidera. Recalcó la

necesidad de crear una marca sectorial y la
importancia de difundir las cualidades nutri-

cionales de la avena chilena.

-Altoenbetaglucanos.Fibraso-
luble presente en la avena en
abundancia que permite dismi-
nuir el colesterol ypor lo tanto los
riesgos de infartos cardiovascu-
lares.Modula losnivelesde insu-
linayglucosaensangredisminu-
yendo el riego de diabetes tipo
II. También los betaglucanos fa-
vorecenel desarrollodel sistema
inmune.

- Alto en fibra insolubles. Pro-
mueven el buen funcionamiento
del sistema digestivo.

- Bajo índice glicémico. Ayuda
acontrolar ladiabetes y el peso,
disminuyendo el nivel de azúcar
en la sangre.

- Naturalmente es libre de glu-
ten. Idealparapersonascelíacas
si esque losproductosde laave-
na provienen de una planta cer-
tificada como libre de gluten o
bien, no posee contaminación
por el procesodeotros cereales.

- Alta en antioxidantes, vitami-
nasymicronutrientes. Esel único
cereal que actúa como antioxi-
dante, gracias a la presencia de
avenantramidas, disminuyendo
los problemas cardiovasculares.
Sualto contenidode seleniopro-
tege al organismo de padecer
cáncer de colon y mamario.

- Aceites esenciales. La avena
es un cereal rico en aceites esen-
ciales, el 80% de sus aceites son
insaturadosy tan importantespa-
ra la salud como el Omega 3 y
Omega 6.

- Buena calidad de aminoáci-
dos.Adiferenciadeotros cerea-
les, los aa de la avena (globuli-
nas y albúminas) son un aporte
importante a los requerimientos
de aa de nuestro organismo (so-
lo queda deficitaria en lisina y
treonina).

¿CUÁLES SON LAS
PRINCIPALES
CUALIDADES

NUTRICIONALES
DE LA AVENA?
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directamente el rendimiento y la ca-
lidad del grano.
-La avena venía enfrentan-

dounperiododebuenospre-
cios; sinembargo, losproduc-
tores de La Araucanía en es-
ta última temporada habla-
ron de una crisis. Los precios
estuvieron bajo lo esperado.
¿Cuál fue la causa? ¿Qué se
proyecta para esta tempora-
da? ¿Esta situación tendrá un
impacto en la superficie sem-
brada?
-Los precios de la temporada re-

cién finalizada se vieron afectados
principalmente por una contracción
de lademandaencosechayunaso-
breoferta de avena en grano, lo an-
terior impulsado por:
• Avena de guarda de producto-

res de la cosecha anterior, entre
60.000 a 80.000 ton, lo cuales de-
cidieron guardar a pesar de los pre-
cios históricos observados en la co-
secha 2020/21
• Un cierre 2021 con existencias

deavenapor sobre lo normal en las
plantas procesadoras, afectadas
principalmente por la crisis logística
internacional que significó una caí-
daen las exportaciones ypor lo tan-

nivel mundial, es por ello que su de-
sarrollo no tiene fronteras, más allá
de las condiciones de competencia
comercial, barreras arancelarias y
costos de logística necesarias para
completar una cadena de abasteci-
miento.

Hoy en día la avena procesada
chilena está llegando a toda Suda-
mérica-Centroamérica y el Caribe
comosusprincipalesmercados, tam-
bién se está exportando avena pro-
cesada en hojuelas a algunos esta-
dos de Estados Unidos y México y

atractivo para el agricultor. Es una
granalternativaen la rotación,cuen-
ta con estructura de costos entre un
30%a40%pordebajodeotroscul-
tivos anuales como el trigo o la ce-
bada, lo que en un año con altos
costos en fertilización lo hace más
atractivo aun. Además de contar
con una industria procesadora se-
ria, líder a nivel internacional que
esperaexpectante lanormalización
de la logística internacional para re-
tomar la senda de crecimiento mos-
trada en los últimos años.

AVENA CHILENA
EN EL MUNDO

-Laavenaesunproductode
exportación ¿Qué países po-
drían abrirle la puerta a la
avena chilena? ¿De qué de-
pende la expansión de este
mercado?
-Como pocos países en el mundo,

Chile tiene la ventaja comparativa
de contar con suelos, clima y condi-
ciones sanitarias para producir una
avena de excelente calidad, com-
parable con los mejores granos a

to en los volúmenes procesados co-
mo país.
• Un aumento de la superficie de

siembra de Avena en Chile del or-
den 15% llegando a 112.000 ha
para la temporada 2021/22
No obstante lo anterior la deman-

damundialporalimentosdealtova-
lor nutritivo y saludables ha seguido
al alza, y por supuesto el caso de la
avena no ha sido la excepción, al-
canzando tasadecrecimientoenal-
gunas líneas de producto termina-
dos por sobre el 50%.
Lo ocurrido la cosecha recién pa-

sada en Chile hace prever una po-
sible contracción de la siembra na-
cional en un rango del 15 al 25%
para la temporada 2022/23 y co-
mo efecto contrario dada la norma-
lizaciónde la logística internacional,
es factible esperar aumento de las
exportaciones de Chile a fines del
2022y2023,ypor lo tanto, de un
escenariodedemandaatractivopa-
raelproductoren lapresente tempo-
rada.
-¿Para el productor sigue

siendo un cultivo interesan-
te?¿Conviene sembrar ave-
na?
-La avena sigue siendo un cultivo

SIGUE EN LA PÁG. 6
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algunos de nuestros asociados ya
tienen experiencia llegando a mer-
cadosde IndiaydelAsia,por lo tan-
to sepuedepensarque laavenachi-
lena, industrializada bajo estrictas
normas de calidad, puede desarro-
llarseen todos losmercadosdelmun-
do.

-¿Qué ideas tiene Aproave-
naparaimpulsar lasexporta-
ciones?
-Aproavena tiene la idea y misión

de hacer campañas de promoción
del consumo de avena en nuestro
país y consolidar la presencia de la
avenachilenaenSudamérica,elCa-
ribe y Norteamérica, también será
necesarioavanzarhaciaunamarca
sectorial que ampare la calidad del
producto exportado, lo más impor-
tanteesmotivaryvelarparaqueChi-
le, país productor de avena, man-
tenga y mejore su estándar de pro-
ductos, que permitan competir con
cualquierpaísproductordelmundo.
-El escenario actual (pande-

mia y conflicto bélico) y la al-
ta demanda por alimentos
¿Cómo impacta al mercado
internacional de este cereal?
¿Hubo un impacto en las ex-
portaciones?
-Laavenaporsuscaracterísticasde

superalimentoacostomuy reducido
se defiende muy bien en los escena-
rioscuando loscerealesanivelmun-
dial se incrementan fuertemente de
precio. El problema a que se ha vis-
to sometido la industria chilena de
avena son problemas logísticos, la
poca disponibilidad de contenedo-
res y la gran alza de tarifas, esto ha
tenidounefectonegativoocasionan-
do una caída de las exportaciones
de avena durante el año 2021. Se
espera que hacia fines de año esta
situación logísticaempieceanorma-
lizarse.

-¿Quéproductossonlosque
principalmente se exportan?
-Chile tieneventajasúnicaspara la

producción de avena, en términos
de calidad y costo agrícola, lo que
ha permitido un importante creci-
miento de las exportaciones del pa-
ís en los últimos 20 años. Hoy Chile
es el principal proveedor de LATAM
de avena es sus distintas forma. Los
3 principales productos exportados
de avena son:
Avena laminada en sacos, (cono-

cida como avena instantánea y tra-
dicional).
Avena Groat en sacos, (avena pe-

lada y estabilizada).
Avena fraccionadaparaclientes fi-

nales.

MERCADO INTERNO
-En el mercado chileno han

ido apareciendo nuevos pro-
ductos que tiene a la avena
comoprincipal ingrediente(le-
che, batidos, yogur). ¿El mer-

tancias de conversación con Sofo
(Sociedad de Fomento Agrícola de
Temuco), y esperamos poder reu-
nirnos con otras asociaciones de
agricultores para abordar temas
como el fomento del cultivo.
También nos hemos presentado

con entidades gubernamentales
como Odepa y ProChile, a quienes
agradecemos la calidez con la cu-
al nos han recibido y le hemos
planteado nuestros desafíos para
el futuro, los cuales se basan en el
desarrollo de información confia-
ble en cuanto a estadísticas del
consumo nacional, así abordar las
campañas para el incentivo tanto
de la siembra como del consumo.
Podemos decir además que una

de nuestras tareas es dar a cono-
cer la avena chilena a todos los
mercados, a los que llegamos hoy
y, por supuesto, a los que llegare-
mos mañana con la apertura de
nuevos mercados. Nuestra idea es
presentar tanto al mercado nacio-
nal como internacional nuestras
plantas de proceso chilenas las
que son amigables y sustentables
con el medio ambiente y funcionan
bajo altos estándares de produc-
ción. También nos interesa el de-
sarrollo de una marca sectorial que
nos permita ampliar nuestros hori-
zontes como productores y proce-
sadores de avena.

materia Aproavena tiene al-
gunas propuestas para in-
centivar su consumo?
-Hoy no contamos con cifras del

consumo nacional de avena, y ese
es uno de nuestros grandes desa-
fíos, levantar las estadísticas de es-
te y otros puntos, los cuales como
asociación nos orientarán para así
trazar los lineamientos de las cam-
pañas que nos ayuden a potenciar
tanto la siembra como el consumo
de este superalimento.
El potencial de crecimiento se ma-

nifiesta de manera muy interesan-
te con una demanda internacional
creciente en los distintos mercados
de destino. Además este superali-
mento hoy es considerado en mu-
chos países como uno de los ali-
mentos básicos en el consumo dia-
rio de las personas y su demanda
ha ido en favorable crecimiento,
ya que la tendencia mundial a la
alimentación sana va en aumento
y en la avena podemos encontrar
muchos beneficios que aportan
una mejor calidad de vida.
Como asociación nos encontra-

mos con muchos desafíos los que
iremos abordando con diferentes lí-
neas de trabajo, uno de ellos es in-
volucrar a nuevos socios, lo que
nos dará mayor representatividad.
En una de nuestras tareas como
asociación ya hemos creado ins-

cado interno es interesan-
te?¿Puedeseguirdesarrollán-
dose? ¿De qué depende?
-El mercado interno es muy intere-

sante, actualmente es cerca de 420
gr/año pp versus el consumo pro-
mediodepaísesdeCentroAmérica
dondeconsumensobre3,5kg/año
pp. Es un alimento muy completo y
versátil al momento de usarlo en la
cocina, puede ser usado dulce o sa-
lado, en preparaciones tan simples
como agregarle solo agua o leche,
y más complejas como barritas, ga-
lletas, sopas. Es un producto natural
y de muy poco proceso, justamente
lo que la sociedad esta comenzan-
do a demandar cada vez más. Es
muyeconómicoypor lo tantodebie-
se ser de fácil introducción.
Las alzas internacionales del trigo,

debiesen permitirnos una más fácil
introducción y reemplazar en algún
grado el pan.
Al ser un mercado incipiente es

muy interesanteporque tiene“todo”
para crecer, en una primera etapa
con hojuelas y productos simples y
en una segunda etapa con produc-
tos más complejos como leche, yo-
gurt, concentradosdebetaglucanos,
etc. La demanda internacional es in-
finita, en todos los países se han da-
do cuenta que es un superalimento,
en Chile solo nos falta promoción y

“
Al ser un mercado in-
cipiente (mercado in-
terno) es muy intere-

sante porque tiene “to-
do” para crecer, en una
primera etapa con ho-
juelas y productos sim-
ples y en una segunda
etapa con productos
más complejos como
leche, yogurt, concen-
trados de betagluca-

nos. La demanda inter-
nacional es infinita, en
todos los países se han
dado cuenta que es un
superalimento, en Chile
solo nos falta promo-

ción y educación a todo
nivel”.

educación a todo nivel.
Este debiese ser el alimento base

para la alimentación de los niños,
Junaeb debiese reemplazar el pan
por la avena en sus desayunos, sin
duda tendríamos niños más sanos.
-¿Cuál es el consumo nacio-

nal de la avena? ¿En esta

HoyChile es el principal proveedor deLATAMdeavenaes susdistintas forma.
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Oficina de Estudios y Políticas Agrarias (Odepa) entrega interesantes datos

Según la información del boletín publicado 
en marzo, en 2021 hubo una producción 
superior a las 525 mil toneladas con un 

rendimiento de 46,6 qqm por hectáreas.

La producción de avena desde 2005

AS

especial
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¿Por qué no pensar en un sur de Chile
con más avena que trigo?

P
asan los años y el cultivo
de laavena siguecrecien-
do en importancia, sobre
todo en el sur de Chile en
donde se adapta extraor-

dinariamente bien; tan bien que las
característicasdesugranosonapre-
ciadas en todo el mundo. Un buen
ejemplo es que la avena es el se-
gundo producto más exportado de
la regiónde LaAraucanía,después
de la celulosa. La demanda mun-
dial aumenta tanto en volumen total
como en variedad de productos ter-
minados, y la industria acompaña
este crecimiento. La apuesta es ca-
da vez más agresiva.
Un rol importante lo cumplen los

productores, cadavezmáscompro-
metidos con el cultivo, quienes han
sabido potenciar los rendimientos
con estrategias agrícolas adecua-
das. También, elmundoagrícola lo-
cal percibe como la avena va cap-
turando valor y posición como un
cultivo rentable y estable. ¿Por qué
no pensar en un sur de Chile con
más avena que trigo? El mundo se
mueve cada vez más rápido hacia
los productos sanos, y en esta cate-
goría, está nuestra querida avena.
A pesar de lo anterior, el cultivo y

la industrianoestánexentosdepro-
blemas, la pandemia ha jugado un
rol clave tanto en laapreciacióndel
grano, como en la logística de los
productos terminados. Éste último
punto es clave para explicar el so-
bre stock industrial producido a fin
del 2021 y comienzos del 2022, y
que de alguna manera generó la
caídadepreciosquevimosen laco-
secha que acaba de finalizar.

El contrato también es una herra-
mienta eficaz para apalancar insu-
mosycapital,muchasdistribuidoras
lo utilizan para hacer crecer las lí-
neas de crédito y así, poder satisfa-
cer la mayoría de los requerimien-
tosdeeste cultivo. Porotro lado, ins-
tituciones como el Banco Estado y
Banagro loutilizanparaotorgarcré-
ditos.
8.Agrotop tieneprofesionales con

experienciaenel cultivo, apoyados
en herramientas de gestión, segui-
mientoy trazabilidadqueaseguran
un acompañamiento periódico,
oportuno y de calidad. Estamos
siemprebuscando lasmejoresalter-
nativas y estrategias agrícolas que
permitanmaximizar sus recursosen
pos de un mejor rendimiento y gra-
nos de calidad.
En resumen, nuestro mensaje e in-

vitación es que usted apueste por
este cultivo, su futuro sigue favora-
ble y su demanda continua en au-
mento, por lo mismo confíe en que
laavenaseguirá siendounaalterna-
tiva rentable que no lo decepciona-
rá.

poder exportar a más de 20 desti-
nos.
5. Centros de acopio y recepción

distribuidosa lo largode toda lazo-
na productiva. Agrotop cuenta con
10 centros de recepción desde Ñu-
ble a Río Bueno, asegurando una
descargacercana, rápidayoportu-
na.
6. La avena es esencial en el ciclo

de rotación,el cultivoperfectocomo
antecesor de trigo, sobre todo en
aquellas zonas con problemas de
mal de pie provocados por el pató-
geno Gaeumannomyces graminis
var. tritici. La avena es inmune a es-
te hongoprovocandoelquiebredel
ciclo de crecimiento del patógeno.
7. Porque es un cultivo de contra-

to; hoy una ventaja clave que per-
mite también fijar su precio con an-
ticipación, incluso antes de estable-
cer el cultivo. Agrotop cuenta con
contratos con mínimo garantizado
de $200/kg estandarizado para
esta temporada, y como todos los
añospensamos tenermúltiples cam-
pañas con precio fijo que apuntan
claramente a rentabilizar su cultivo.

MAX BOEHMWALD 
Subgerente Agrícola Empresas Agrotop

¿CONVIENE?
¿Por qué seguir sembrando ave-

na?
1. Porque tiene buenas expectati-

vas de precio a nivel mundial da-
da la demanda creciente por con-
sumodealimentos sanos.Particular-
mente en la avena, se proyecta un
crecimiento de un 5% y en algunas
líneasdeproductos terminadospor
sobre el 50%.
2. Es un cultivo de costos bajos

comparadoaotroscultivoscomo tri-
go, raps y cebada (entre un 35% a
40% menos), lo que en un año co-
mo este, en donde los costos de los
insumosestándisparados, seagra-

dece. La avena es un cultivo más
rústico que acepta de mejor mane-
ra una baja en fertilización, siem-
pre con la precaución y respaldo
de un buen análisis de suelo.
3. La posible contracción de la

siembra este 2022 en Chile y la
normalización de la logística inter-
nacional prevista para fines del
2022 hacen prever para la próxi-
ma cosecha un escenario de alta
demanda por la producción local
y, por lo tanto,buenasexpectativas
de precio.
4. Industria creciente y moderna;

Agrotop cuenta con líneas de pro-
ceso ajustadas por calidad para

La avena es el segundo producto más expor-
tado de la región de La Araucanía, después de

la celulosa. La demanda mundial aumenta
tanto en volumen total como en variedad de

productos terminados, y la industria acompa-
ña este crecimiento. La apuesta es cada vez

más agresiva.
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